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scelta dei casi, 15, 21, 39, 66, 163, 174, 176, 
240, 244 
script, 17, 40, 233 
second stage sampling, 40, 221 
semantica distribuzionale, 320 
sentiment analysis, 320-22, 327 
sequenzialità, 211, 277, 281-82 
sguardo 
shadowing, 159-60 
significatività statistica, 126, 128, 362 
sinonimia, 315 
sistema a regole, 317 
sistema empirico, 101 
sistema numerico, 101 
social comparison, 302 
social media (ambienti digitali), 322, 329-30, 
333-37 
social network analysis, 307 
social networks, 307, 312 
socializzazione, 161, 183, 215, 226, 259, 262 
sociologia analitica, 141-42 
soggetti indistinguibili , 294-95, 301-02, 309 
sottoinsieme, 22, 68, 167, 367 
speech recognition, 318 
speech synthesis, 318 
SPSS, 284, 295, 303, 305, 308 
stati inosservabili, 8 
stimolo sperimentale, 125, 132, 137 
strategie inferenziali, 42-43 
strumenti di misura, 16, 51, 103 
Support Vector Machine (SVD), 320 
survey, 60, 132, 135, 267, 274-75, 277, 313-
14, 321 
t test, 126, 128-29 
tabelle a doppia entrata, 354, 382 
tappe nel disegno della ricerca qualitativa 164 
tavole di frequenze, 354 
tecnica dell'eco (rilancio a specchio), 226-28, 
259, 395 
tecniche descrittive, 347, 349, 351, 365 
tecniche di regressione, 358 
tecniche interpretative, 349 
tecniche parametriche, 347-48 
tecniche statistiche esplicative, 349 
template analysis, 375 
teorema del limite centrale, 72, 127 
teorema della scomposizione, 355 
Teoria Classica dei Test, 52, 105-07, 120 
teoria dei giochi, 142-43 
teoria della scelta razionale, 141-42, 145 
termometro di vicinanza-lontananza, 85 

test di significatività F, 355  
text mining, 316, 319 
Theory-ladeness, 7 
tipo ideale, 38, 155, 383-84, 390 
traccia d’intervista, 215-19 
transfert, 290 
trascrizione, 153, 159, 211-12, 221, 226-27, 
231-34, 255, 258, 260-61, 332, 369, 391-94, 
396  
trasferibilità, 271-72 
triangolazione convergente, 274, 280 
triangolazione, 268, 274-75, 279-80 
trucco di Becker, 194-95 
trucco di Douglas e Isherwood, 195 
trucco di Foucault, 196 
trucco di Henrí Cartier-Bresson, 194 
trucco di Park, 197, 207 
trucco di Usbek, 194 
trucco di Wittgenstein, 196 
unità di analisi minimale, 319 
unità di analisi, 67, 166, 302 
unità di raccolta, 165-67, 173, 382 
uso dell’inganno, 148 
validazione, 105, 111, 114, 199, 274, 276, 
286 
validità circoscritta, 274 
validità convergente, 113-14 
validità delle misurazioni, 105, 120 
validità esterna, 132-33, 156 
validità interna, 132-33, 135-36, 150, 156 
validità predittiva, 111 
variabile di outcome, 294, 300-02, 304-06 
variabile dipendente (o di outcome), 123, 
127-28, 132, 137, 294, 300-02, 305-06, 356-
57, 365 
variabile indipendente between-dyads, 298-
99, 309 
variabile indipendente within-dyads, 298-99, 
309 
variabile indipendente, 53, 131, 295, 298-99, 
300-01, 306, 355-56, 365 
variabile latente, 101-02, 359, 365 
variabile mista, 298, 299, 300 
variabile osservata, 85, 102, 365 
variabile rilevante, 294 
variabili cardinali, 99, 351-52 
variabili categoriali, 91, 93, 95, 99, 348-49, 
351-52, 361 
variabili categoriche, 319, 322 
variabili dicotomiche, 98, 361 
variabili nascoste, 353 
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variabili nominali, 98 
variabili ordinali, 99, 351, 358 
variabili osservate, 52, 101-02, 306, 359-60 
variabili socio-anagrafiche, 63, 282 
variabili socio-economiche, 265 
variabilità del fenomeno, 63, 72-72 
variabilità personale, 307 
variabilità, 52, 63, 66, 68, 69, 72-73, 85, 126, 
171, 305, 307, 348, 351-52, 355-56, 362, 386 
varianza d’errore, 107 
varianza del campione, 126 
varianza totale 107-08, 360, 362 
varianza, 71, 96, 107-09, 113, 126, 168, 295, 
306, 348, 351-53, 355, 358, 360-62 
voce del cliente, 321 
	
  


